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Landkreis Luneburg

DER LANDRAT

Biiro Landrat Vorlagenart Vorlagennummer
Verantwortlich: ~ Ruth, Sigrid
Datum: 07.07.2017 Beschlussvorlage| 2017/205

Offentlichkeitsstatus: offentlich

Beratungsgegenstand:
Teilnahme an der Initiative "Deutschland summt!" mit einer neuen Vor-Ort-Initiative "Die
Region Luneburg summt!"

Produkt/e:
571-000 Wirtschaftsforderung und Kreisentwicklung

Beratungsfolge

Status Datum Gremium

0 16.08.2017  Ausschuss fur Umweltschutz, Landwirtschaft, Abfallwirtschaft, Agenda 21 u. Verbraucherschutz
N 21.08.2017  Kreisausschuss

Anlage/n:
4 Anlagen

Beschlussvorschlag:
Dem Abschluss der von der Verwaltung vorgeschlagenen Vereinbarung mit der Stiftung fur Mensch und
Umwelt wird zugestimmt.

Sachlage:

"Deutschland summt! - Wir tun was flir Bienen" ist eine Initiative der Stiftung flir Mensch und Umwelt, die
Aufmerksamkeit flr die Biene, die Stadtnatur und unsere Abhangigkeit von einem funktionierenden
Okosystem schaffen mdchte. Die Bienen als die wichtigsten bestdubenden Insekten nehmen hierbei
eine Schliisselrolle ein. Ohne Bienen steht es schlecht um unsere Okosysteme, die biologische Vielfalt
und letztlich um uns Menschen. In einem ersten Schritt soll eine groBere Wertschatzung der Bienen
erreicht werden. Damit diese Wertschatzung sich auch nachhaltig &uRert, sollen Jung und Alt dazu
motiviert werden, ihre Stadt / ihr Dorf / ihre Umgebung bienenfreundlicher zu gestalten.

Die Initiative startete im Oktober 2010 in Berlin und hat seitdem ein Netzwerk von Akteuren aufgebaut,
die sich fur die Forderung der biologischen Vielfalt einsetzen.

"Deutschland summt!" méchte méglichst viele Menschen daflir begeistern mitzuhelfen, den Bienen
vielfaltige Lebensraume bereitzustellen. Mit attraktiven Aktionen soll dem weltweiten und auch in
Deutschland splrbaren Riickgang der Honig- und Wildbienen etwas entgegengesetzt werden. So stellt
die Initiative Bienenstocke auf reprasentative Dacher, engagiert sich im Bereich der Umweltbildung,
veranstaltet Wettbewerbe um die bienenfreundlichsten Garten, legt mit Kooperationspartnern
Wildbienenschaugarten an, informiert auf Messen, Markten und Festen, organisiert
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Wanderausstellungen, Diskussionsveranstaltungen, Vortrage und Gartenseminare zum Thema
"Bienenfreundlich Gartnern".

Kooperationspartner sind groBe Kommunen wie Berlin, Frankfurt a.M., Minchen, Hamburg, Hannover,
aber auch kleinere Gemeinden und Landkreise. "Deutschland summt!" stellt den Initiativen vor Ort gegen
einen "Anerkennungsbetrag” (9.200 € zuzuglich 7 % Umsatzsteuer) umfangreiche
Kommunikationsmaterialien zur Verfiigung. AuRerdem veranstaltet die Initiative zwei Workshops (Ziffer
[1.3 der Vereinbarung). Damit sollen die Partner in die Lage versetzt werden, in kurzer Zeit sichtbar,
einfach, preiswert und eigenstandig inre Stadte bzw. Regionen zum Summen zu bringen. "Deutschland
summt!" befahigt damit die Vor-Ort-Akteure nach aulien zu treten, sichtbar zu werden und einen Namen
zu filhren, der zum Mitmachen einladt.

Sowohl in der Hansestadt Liineburg als auch in einigen Gemeinden in der Flache gibt es inzwischen
viele Aktivitaten zum Erhalt der biologischen Vielfalt und zur Forderung der Bienen. Um dies nach aullen
sichtbar zu machen, schlagt die Verwaltung schlagt vor, mit der Stiftung fur Mensch und Umwelt eine
Vereinbarung zum Zweck der Realisierung der eigenstandigen Initiative "Die Region Luneburg summt!"
(siehe Anlage) abzuschlieRen. Haushaltsmittel stehen in der Haushaltsstelle 571-00001 zur Verfligung.

2von 2



i ; SQ‘&
Mensch & Umwelt W

Vereinbarung zum Zweck der Realisierung der eigenstandigen
Initiative ,Die Region Liineburg summt!“

zwischen dem Trager der Initiative ,, Deutschland summt!”,
Stiftung fiir Mensch und Umwelt
(vertreten durch den Treuhdnder:
Umweltforum fiir Aktion und Zusammenarbeit e.V., UfAZ)
Beide: HermannstralRe 29, 14163 Berlin-Zehlendorf

und dem Trager der Initiative ,,Die Region Liineburg summt!“
Landratsamt Liineburg, Landrat Herrn Manfred Nahrstedt
(Auf dem Michaeliskloster 4, 21335 Liineburg)

Diese Vereinbarung wird zwischen der Stiftung fiir Mensch und Umwelt, Trager der Initiative
,Deutschland summt!“ (im Folgenden ,Stiftung” genannt), und dem Trager der Initiative , Die
Region Lineburg summt!“ (im Folgenden ,Partner” genannt) geschlossen. Ziel der
Vereinbarung ist es, eine Tragerschaft vor Ort zu installieren, die dazu geeignet ist, die
Partnerschaft vertrauensvoll, sinnstiftend und effektiv zu gestalten.

Der Partner erklart sich mit Unterzeichnung der Vereinbarung bereit, die gemeinnitzigen
Ziele und Inhalte von ,, Deutschland summt!“ in seinem Landkreis zu befordern und dabei auf
die Zusammenarbeit mit der Stiftung zu verweisen. Die l|dee der Gesamtinitiative
,Deutschland summt!“ und damit auch der Initiativen in den verschiedenen deutschen
Gemeinden und Kommunen, die ,mitsummen®, ist es, gemeinsam im Verbund die
Beférderung des Schutzes von Wild- und Honigbienen und ihrer Lebensraume zu bewirken.
Dabei soll die breite Bevolkerung zum bienenfreundlichen Handeln motiviert werden.

Ebenso sollen unterschiedliche Institutionen und Akteure aus den Bereichen Politik,
Verwaltung, Kunst, Kultur, Musik, Kirche, Wirtschaft, Wissenschaft, Bildung, Sport und
Medien, die das Thema ,Forderung der biologischen Vielfalt” bisher noch wenig oder gar
nicht zu ihrem Anliegen gemacht haben, ermutigt werden, konkrete Ankniipfungspunkte aus
der |Initiative aufzugreifen und geeignete MaRnahmen flr sich zu erproben bzw.
durchzufiihren. Um das zu erreichen, versucht die Gesamtinitiative , Deutschland summt!“
mit seinen Partnern, die BienenschutzmaRnahmen offentlichkeitswirksam zu realisieren.
Bewdhrt hat sich dabei in den letzten Jahren unter anderem das Aufstellen von
Honigbienenvolkern mit Pressebegleitung und deren Betreuung durch Imker bzw. Imkerinnen
sowie das Aufstellen geeigneter Wildbienennisthilfen auf ausgewahlten, reprasentativen
Standorten der Gemeinde und Kommunen. Mit diesen Aktionen konnten auch
Flihrungskrafte aus den oben genannten Bereichen fir das Thema sensibilisiert und zu
bienenfreundlichen MalRnahmen, passend zu ihrem beruflichen Umfeld, mobilisiert werden.
Im Rahmen des Stddte-Netzwerkes sollen weitere medienwirksame Aktivitdten erprobt
werden. Gutes Bildmaterial spielt dabei eine grol3e Rolle.
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Die Vereinbarungen im Einzelnen:

I. Aufgaben des Partners

1. Der Partner ist das Blindnis (oder auch Initiative genannt) ,Die Region Liineburg
summt!“ Dieses Blindnis wird von einer oder wenigen Vertrauenspersonen nach auen
vertreten. Die Initiative ,Die Region Lineburg summt!“ kann durch einstimmigen
Beschluss jederzeit einen anderen Vertreter bestellen. Der Partner bestimmt einen
Verantwortlichen fiir die Inhalte der Webseite und deren Online-Stellung. Der Partner
kann sein Netzwerk jederzeit verstarken. Inwiefern diese neuen Mitglieder welche
Aufgaben und Funktionen Gibernehmen wird miteinander entschieden. Der Partner ist
flir die nach auRen, speziell auf der Internetseite veroffentlichten Inhalte selbst
verantwortlich und wird im Impressum namentlich gekennzeichnet. Er kann diese
Verantwortung auch an Dritte delegieren.

2. Der Partner versteht sich als Teil der deutschlandweiten Initiative ,Deutschland
summt!“, die von der Stiftung getragen wird. Der Partner stimmt mit den Zielen und
Inhalten der Initiative ,Deutschland summt!“ (berein und wird sich fir sie stark
machen; die entsprechenden Kernbotschaften finden sich im Anhang dieser
Vereinbarung (Anlage 2). Der Partner macht in Kontakten mit den Medien und
Besuchergruppen keine Aussagen Uber das Projekt, die diesen Zielen und Inhalten
widersprechen. Der Partner versteht, dass die Initiative ,Die Region Liineburg summt!“
nicht vorrangig der Imkerei oder ausschlieBlich dem Honigerwerb dienen will. Begriffe
bzw. Konzepte wie Bliitendkologie, Bestaubung von Obst und Gemise, Erhalt der
biologischen Vielfalt, eine Starkung der Mensch-Umwelt-Beziehung, eine Beférderung
des kulturellen Miteinanders und dhnliches skizzieren die weiter gesteckten Ziele der
Initiative und sollen durch die Partner kommuniziert werden.

3. Der Partner verweist bei seiner Offentlichkeitsarbeit an sinnvoller Stelle auf die
Partnerschaft mit der Stiftung. Er benutzt dabei das Logo der Stiftung und den voll-
standigen Namen in folgender Schreibweise: Stiftung fir Mensch und Umwelt. Im
Impressum der Webseite von , Die Region Liineburg summt!“ ist die Stiftung als
Kooperationspartner und Grinder der Gesamtinitiative ,Deutschland summt!“ zu
nennen. Dadurch wird nach aulRen der Zusammenhang beziehungsweise Zusammen-
halt und der gemeinsame Wille fiir eine , bienenfreundliche Gesellschaft” bekundet.
Motto: Gemeinsam sind wir starker.

4. In seiner Offentlichkeitsarbeit beriicksichtigt der Partner die Corporate Identity und
damit das Corporate Design der Initiative ,Deutschland summt!“. Dies ldsst jedoch viele
kreative Freirdume (Anlage 1). Das Maskottchen, der Schriftzug und die Skyline
beziehungsweise der Schattenriss dirfen als wiederkehrende Erkennungsmerkmale
nicht verandert werden.

5. Die Partnerorganisation(-en) des Partners und die kooperierenden Personen und
Akteure, die im Rahmen von Medieninterviews oder sonstiger Berichterstattung tGber
,Die Region Liineburg summt!“ auftreten, kénnen bei ihren Aktionen und Veranstaltun-

Seite 2 von 7

Entwurfsfassung zur Vereinbarung der Initiative ,Die Region Liineburg summt!“ (Stand: 10.07.2017)



i ; SQ‘&
Mensch & Umwelt W

IH

gen neben den Zielen der Initiative ,Die Region Lineburg summt!“ selbstverstandlich
auch ihre vereinsspezifischen Anliegen darlegen und vertreten. Sie sollten diese neue
Aufmerksamkeit der Medien gegeniiber der Initiative ,Die Region Lineburg summt!“
jedoch nicht fur die eigene Selbstvermarktung (zum Beispiel fiir ein eigenes Label
nutzen), solange dies nicht in einem direkten Zusammenhang mit der gemeinnitzigen
Initiative steht. Es ist vielmehr Teil dieser Vereinbarung, dass mit dem Namen ,Die
Region Lineburg summt!“ sowie mit den Namen der kooperierenden Personen und
Akteure deren Engagement innerhalb der Initiative verbunden wird. Es sollte moglichst
immer deutlich werden, dass sie sich fiir die beschriebenen Ziele im Rahmen der Vor-
Ort-Initiative sowie der Gesamtinitiative , Deutschland summt!“ einsetzen und damit
einen gemeinnutzigen Zweck verfolgen.

6. Die Webseite der Vor-Ort-Initiative ist das Herzstlick fir die Kommunikation nach
auBen. Der Partner informiert deshalb auf www.der-landkreis-lueneburg-summt.de
Uber seine aktuellen und geplanten Aktivitaten. Darlber hinaus prdsentiert er vergan-
gene Veranstaltungen moglichst mit Fotos und Kurztexten, damit andere Interessierte
sich informieren, mitmachen und gegebenenfalls gute Projekte nachahmen kénnen.
Die Website halt neben Veranstaltungen auch stadtspezifische Informationen zu Wild-
und Honigbienen sowie zur Lebensraumerhaltung dieser Bestauber vor Ort bereit.

7. Es dient der gegenseitigen Verbundenheit, wenn der Partner die bereitgestellten
Honigglas-Etikettenentwirfe (Adobe InDesign) fir seine Honiggldaser nutzt. Wenn er sie
nicht nutzen mochte, kann er das Etikett abwandeln, muss jedoch das ihm zur
Verfluigung gestellten Maskottchen, den roten Schriftzug und nach Madglichkeit die
Skyline oder eine Landschaftsstruktur nutzen, die die Identifikation mit der Initiative
befordert. Das Logo der Stiftung muss in jedem Fall auf die Riickseite des Etiketts
gedruckt werden, vermerkt als ,Trager von Deutschland summt!“. Die Vor-Ort-Initiative
kann bei der Stiftung das Etikett bei Lieferung der passenden Skyline und den Logos zur
finalen Fertigstellung und Ubermittlung zur ,Deutschland summt!“-Partnerdruckerei
(kostenfrei) beauftragen oder Gbernimmt diese Aufgabe selbst. Die Partnerdruckerei
stellt speziell fur ,Deutschland summt!“-Partner ein preisliches Sonderangebot zur
Verfligung, das jedoch nur fir die vorhandene Form der Etiketten gilt (fir 250 Gramm-
Standard-Weck-Glas mit Schraubdeckel, Teil der Anlage 1 zum Corporate Design).

8. Der Partner berichtet der Stiftung einmal jahrlich Giber den Fortgang seiner Aktivitaten.
Dies sollte in Kurzform schriftlich und stichpunktartig sowie erganzt durch einige Fotos
erfolgen. Diese Informationen werden von der Stiftung fiir den jahrlichen Jahresbericht
genutzt, der auf allen Partnerseiten sowie auf www.deutschland-summt.de prasentiert
wird. Dies dient unter anderem der Transparenz fir potentielle Kooperationspartner
oder Sponsoren.

9. Der Partner ist bereit, mit anderen Stadtinitiativen in einen offenen und interessierten
Dialog zu treten und das ,Lernen von anderen” aktiv zu fordern. Hierzu entwickelt die
Stiftung eine Art einfaches Formblatt, in das die Vor-Ort Initiativen kurz und bindig
ihre Projekte und Erfahrungen eintragen kénnen. Besonders nitzlich flr das gesamte
Netzwerk sind dabei Angaben dazu, welche Aktionen warum gut bzw. schlecht
verlaufen und welche Materialien und Ideen eventuell von anderen Partnern Uber-
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nommen worden sind und welche eigenen ldeen sich fir andere zum Nachahmen
eignen. Diese Informationen dienen der Stiftung der Vorbereitung der Jahrestreffen.

Die Abnahme des unter Nummer I.8. genannten ,Willkommen-Pakets” ist obliga-
torisch, damit alle Partner mit einer wiedererkennbaren , Marke” versorgt sind. Sinn
und Zweck der Bereitstellung dieses Blindels an Kommunikationsmitteln ist, dass der
Partner schnellstmoglich seine eigenen, stadtspezifischen Aktivitaiten rund um die
Projektinhalte entfalten kann, ohne ,das Rad neu zu erfinden” und Layouter, Texter etc.
beauftragen zu miussen. Fiur die Bereitstellung dieses Paketes zahlt der Partner ein
Entgelt (siehe Nummer I1.8.).

Die {iberreichten Druckvorlagen sollten fiir die Offentlichkeitsarbeit der Partnerstadt
genutzt, kénnen aber natirlich durch eigene neue Produkte erganzt werden. Die
Druckerzeugnisse konnen vom Vor-Ort Partner zum fir ihn richtigen Zeitpunkt bei einer
Druckerei seiner Wahl bestellt werden. Die Druckkosten Ubernimmt der Partner.
Kontaktdaten von erprobten Druckereien, die gut und kostengtlinstig drucken, sind fol-
gende: Wir machen druck, flyrewire, flyeralarm, dieUmweltDruckerei. Generell sollen
nachhaltig arbeitende Druckereien bei ausreichendem Budget bevorzugt werden.

Die Aufgaben der Stiftung

Die Stiftung stellt die notwendige ,Infrastruktur” zur Verfliigung, damit der Partner
seine Aktivitdten und Informationen auf der entsprechenden ,,.Summ-Summt“-Website
veroffentlichen kann. Die Stiftung bietet fir diesen Zweck die Bereitstellung einiger
Grundinformationen zu Wild- und Honigbienen sowie zur Imkerei und den Aufbau
einer Seitenstruktur mit dem Content Management System Contao an. Dieses Angebot
umfasst eine Schulung fiir die Nutzung des CMS. Die Stadt-Website ist eine Subdomain
der ,Deutschland summt!“-Website (www.deutschland.region-lueneburg-summt.de),
aber auch Uber eine eigene URL (www.region-lueneburg-summt.de) erreichbar. Die
Stiftung stellt eine Domain und eine Seitenstruktur fiir ,Die Region Lineburg summt!“
zur Verfiigung. Basisinhalte zu Wild- und Honigbienen sowie biologische Vielfalt und
Gartnern werden von der Stiftung mit dem Aufsetzen der Website ebenfalls zur
Verfugung gestellt (folgende Menilipunkte der Website www.deutschland-summt.de:
,Die Honigbiene”: Bestaubungsfunktion, Bienensterben, Wesensgemadlle Bienen-
haltung, Stadtimkerei, Links, Literatur; ,Wildbienen”: Wildbienenarten, Bestdubungs-
funktion, Gefahrdung, Schutz und Hilfe, Literatur, Links; , Bienenfreundlich Gartnern®:
Allgemein, Links; ,Biologische Vielfalt”).

Die URL des Partners wird von der Stiftung beantragt, der Domainname ist Eigentum
der Stiftung. Sollte der Partner sich besonders gut mit einem anderen CMS auskennen
und kein Interesse daran haben, sich in Contao einzuarbeiten, ist es moglich, die
Website mit einem anderen CMS aufzusetzen und auf einem eigenen Server zu hosten.
Ein technischer Support entfallt in diesem Fall.
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3. Die Stiftung veranstaltet fir den Landkreis Liineburg und seinen Partnern innerhalb
von zwei Jahren nach Vereinbarungsschluss insgesamt zwei Workshops, die es dem
Blindnis , Die Region Liineburg summt!“ besser ermoglichen, das gesamte Angebot der
Stiftung zu nutzen und die Kernbotschaften der Aktion ,Deutschland summt!“ ange-
messen der Offentlichkeit zu prasentieren. Weiterhin wird in diesen Workshops auf die
Erfahrungen der anderen Stadte eingegangen, um eine erfolgreiche Organisations-
struktur im Landkreis Lineburg zu unterstiitzen.

4. Fur etwaige Kooperation mit den Imkern und den jeweiligen Hausherren der promi-
nenten Standorte steht dem Partner kostenfrei ein digitaler Ausdruck einer bewahrten
Vereinbarung als Formblatt zur Verfiigung.

5. Die Stiftung informiert regelmaRig in verschiedenen Medien Uber den Fortgang ihrer
Aktivitdten rund um ,,Deutschland summt!“, Einmal im Jahr schreibt die Stiftung einen
Jahresbericht, der auch die Aktivitdten der Partner umfasst. Hierflr ist sie auf die
Zuarbeit der Partner angewiesen. Dieser Bericht geht verschiedenen Unterstlitzern zu
und wird auf www.deutschland-summt.de sowie auf der Startseite jedes Partners
veroffentlicht.

6. Die Stiftung betreibt umfangreiche Offentlichkeitsarbeit und verweist hierbei sehr
gerne auf konkrete Projekte der Partner, sofern diese der Stiftung geeignete Informa-
tionen zukommen lassen oder ihre Veranstaltungen online dokumentiert werden.

7. Die Stiftung fordert die Vernetzung und den Austausch der Partner, ist hierbei jedoch
auf deren Mitarbeit angewiesen. Es ist geplant, im ersten Quartal eines Jahres ein
Treffen zum Erfahrungsaustausch, zur Vernetzung und zum allgemeinen Wissens-
zuwachs durchzufiihren. Es ist im Sinne der Gesamtinitiative, wo sinnvoll, Gemein-
schaftsaktionen zwischen den Partnern und gegebenenfalls gemeinsame Projekt-
antrage anzuregen.

8. Die Stiftung liefert dem Partner vielfdltige Kommunikationsmaterialien sowie
Checklisten und Vereinbarungsmuster als sogenanntes ,Willkommen-Paket” gegen ein
Entgelt in Hohe von netto 9.200,00 Euro zuziiglich 7 Prozent Umsatzsteuer. Dieses
Willkommenspaket besteht aus den in Anlage 3 genannten Posten. Weitere Kosten
fallen wahrend der gesamten Laufzeit dieser Vereinbarung nicht an, es sei denn, es
werden seitens des Partners ,Die Region Liineburg summt!“ zusadtzliche kosten-
pflichtige Leistungen durch eine gesonderte schriftliche Vereinbarung beauftragt. Auf
die Notwendigkeit der Einstimmigkeit eines fir den Abschluss einer solchen
gesonderten Vereinbarung notwendigen Beschlusses des Aktionsbiindnisses , Die
Region Lineburg summt!“ (vgl. Punkt 1.1.) wird ausdriicklich hingewiesen. Der Vor-Ort
Partner erhidlt eine Rechnung mit gesondertem Umsatzsteuerausweis. Der Partner
kann diese Medien textlich auf die Bedirfnisse seiner Stadt oder Gemeinde anpassen,
wo sinnvoll (vor allem Flyer und Website). Die Texte sollen der Stiftung vor Druck zum
Gegenlesen moglichst vorgelegt werden. Dieses Vorgehen soll helfen, fachliche Fehler
zu vermeiden und dient andererseits dazu, dass die Stiftung gegebenenfalls neue
fachliche Erkenntnisse vom Partner erhalt. Besonders im ersten Jahr ist das Gegenlesen
fur die Beibehaltung der Qualitdit der Kommunikationsprodukte im Sinne der
Gesamtinitiative mit grofRer Strahlkraft ratsam.
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Fiir Gber das Willkommenspaket hinaus reichende Offentlichkeitsarbeit im Rahmen
eigener Projekte, kann die Stiftung auf Wunsch weitere Materialien zur Verfligung
stellen (zum Beispiel Wanderausstellung). Als operativ tdtige und nicht mit groRBen
finanziellen Mitteln ausgestattete Stiftung kénnen diese Materialien und Druck-
vorlagen nicht kostenfrei, jedoch sehr stark rabattiert angeboten werden.

Die Stiftung versichert, dass sie Inhaberin samtlicher Urheberrechte und sonstiger
Schutzrechte des Willkommenspaketes ist (samtliche hierin enthaltene Kommunika-
tionsmaterialien, Logos, Website, Folder, Flyer, Honigglas-Etiketten, Checklisten und
Vereinbarungsmuster) beziehungsweise Inhaber der ausschlieBlichen Nutzungsrechte
hieran ist. Sie versichert weiter, dass Rechte Dritter durch diese Vereinbarung mit dem
Partner und die hierin enthaltene Einrdumung der Nutzungsrechte nicht verletzt sind.
Sollten Dritte berechtigte Anspriiche anmelden, ist die Stiftung verpflichtet, sich soweit
als moglich um den Erwerb der erforderlichen Nutzungsrechte zu bemihen
beziehungsweise ihre Leistung so anzupassen, dass sie in gleichwertiger Form frei von
Rechten Dritter ist. Die entsprechenden MalRnahmen sind unverziglich einzuleiten. Die
Abanderungspflicht entsteht spatestens mit Vorliegen einer negativen Gerichts-
entscheidung im einstweiligen Verfliigungsverfahren nach miindlicher Verhandlung.

Finanzen, Laufzeit und Kiindigung

Die Vereinbarung tritt mit Unterschrift der Vereinbarung (Datum der Unterschriften) in
Kraft und wird auf unbestimmte Dauer geschlossen.

Die Kiindigung dieser Vereinbarung ist jedem Vereinbarungspartner nach Ablauf von
einem Jahr mit einer Frist von sechs Monaten jeweils zum Ende des Kalenderjahres
moglich.

Beide Vereinbarungsparteien sind jedoch berechtigt, die Vereinbarung jederzeit aus
wichtigem Grund ohne Einhaltung einer Kindigungsfrist zu kiindigen. Ein wichtiger
Grund liegt insbesondere vor, wenn die kindigende Vereinbarungspartei eine
Fortsetzung der Vereinbarung unter Bericksichtigung der besonderen Umstdnde und
Abwadgung der Interessen beider Vereinbarungsparteien bis zur vereinbarten Beendi-
gung oder bis zum Ablauf der Kiindigungsfrist nicht zugemutet werden kann, hierunter
fallt u.a. die Auflosung des Aktionsbiindnisses mangels aktiver Teilnehmer oder die
wiederkehrende Verbreitung von Aussagen, die den Kernbotschaften widersprechen.

Die Kiindigung bedarf in jedem Fall zu ihrer Gliltigkeit der Schriftform.
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IV. Salvatorische Klausel

1. Nebenabreden wurden nicht getroffen. Anderungen oder Ergidnzungen dieser
Vereinbarung sind nur wirksam, wenn sie schriftlich abgeschlossen werden. Dies gilt
auch fur diese Schriftformklausel.

2. Sollte eine Bestimmung dieser Vereinbarung unwirksam oder undurchfihrbar sein, so
werden die Ubrigen Bestimmungen der Vereinbarung davon nicht betroffen. Die
Vereinbarungspartner verpflichten sich, die unwirksame Bestimmung durch eine
Bestimmung zu ersetzen, durch welche der beabsichtigte Vereinbarungszweck soweit
wie moglich in rechtlich zuldssiger Weise erreicht werden kann. Entsprechendes gilt fur
Regelungsliicken, die diese Vereinbarung enthilt.

Berlin, den Lineburg, den
Frau Dr. Corinna Holzer Herr Manfred Nahrstedt
Vorstand des Umweltforum fiir Aktion Landrat des Landkreises Liineburg

und Zusammenarbeit e.V., handelnd fir
die Stiftung fiir Mensch und Umwelt

Berlin, den

Herr Cornelis Hemmer

Vorstand des Umweltforum fiir Aktion
und Zusammenarbeit e.V., handelnd fir
die Stiftung fir Mensch und Umwelt
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Anlage 1

Deutschland summt! MANUAL

UBERTRAGBAR AUF ALLE STADTE, BERLIN SUMMT!, HAMBURG SUMMT!, FRANKFURT SUMMT!, MUNCHEN SUMMT! UND CO.

DAS LOGO (AM BEISPIEL VON BERLIN SUMMT!):

-
" -
- -
- - -
L e s | ¢ e « S L N U5
- - / ________

,’, Bef‘/t:n JMM/ ,"’ Bel‘/l:% JMM ,"/’Ber‘/&t JMM-/ 7 Berlin Sumpnnt!

60 mm -25% 45 mm -25% 30mm -25% 25mm

Die GrundgroBe von 60mm Breite wird optimaler Weise in 25% Schritten skaliert und endet mit einer Minimalbreite von 25mm,
eine MaximalgroBe besteht bei der Erstellungen von GroBformaten nicht!

Absténde zum nachsten ObJek{ Bitte die Abstande zu Seitenrdndern und anderen Objekten moglichst wie
bei nebenstehendem Proportionsbeispiel einhalten. Die Hohe der Biene im
Logo bestimmt die Absténde zu angrenzenden Elementen.

-———
-

ol Lyl /
e’ Bel‘llﬂ JMM"“L' — Wichtig! Das jeweilige Logo wird NUR proportional skaliert und nicht in
Haohe oder Breite gezogen! In Vektorprogrammen bitte darauf achten, dass
I in den Grundeinstellungen ,,Konturen und Effekte® mit skaliert werden.

DIE SCHRIFTEN
Die Hausschrift flr alle FlieBtexte ist die Corporate S in den Schnitten ,Light* & ,,Demi*.

Die Schmuckschrift Dear; Joe Casual Pro wird in den vorgegebenen Pfadversionen als Bestandteil des ,,Logos® und der
»ologans® gesetzt. Es handelt sich hierbei um einen kreativen Schriftschnitt, was die Anwendung in FlieBtexten unmaoglich
macht. Folgende Textbausteine mussen in dieser Schrift verwendet werden!

Summen Sce mit?

Mt der Biene als Botschafter zu mehr Stadtnatur
Natur findet Stadt

Natur

Findet
Stadt



ANWENDUNG DER SCHRIFTEN

Gerne kann mit den Schriften kreativ umgegangen werden! Insbesondere kdnnen Uberschriften gerne aus beiden Schriftschnit-
ten bestehen und so ein besonderes Augenmerk auf den Inhalt werfen. Uberschriften kénne gerne in Versalien (GroBbuchsta-
ben) auf die gesamte Breite des Dokuments gebracht und wie die Uberschrift dieses Manuals sehr prominent eingebaut werden.
Vorwiegend werden die Uberschriften in rot, griin (siehe Farbpalette) oder auch als weiBe, negative Schrift auf farbigem Grund
oder Bildmaterial verwendet.

BeisPiEL:  FRANKFURTERBIENENTALK

SCHRIFTGROSSEN IN BEZUG AUF DIE VERSCHIEDENEN MEDIEN

Grundsatzlich gilt: Gute Lesbarkeit ist eins unserer Qualitatsmerkmale. Weniger ist im Zweifel mehr.
Traut euch, die Texte zu kirzen und inhaltlich zu reduzieren. Lange Texte werden allenfalls im Web oder in
Magazienen/Zeitungen gelesen, nicht auf unseren Flyern, Postern etc.

VISITENKARTEN:

ZUSATZE - Corporate S light - 8pt - schwarz

NAMEN & KONTAKT - Corporate S light - 9pt - schwarz
WEBADRESSE - Corporate S demi- 10pt - wei

SELBSTDARSTELLUNGSFLYER A6:

TEASERTEXTE - Corporate S light - 8pt -rot
WEBADRESSE - Corporate S light/demi - 12pt - griin
FLIESSTEXTE - Corporate S light - 9pt - dunkelgriin
UBERSCHRUFTEN - Corporate S demi - 9pt - rot
BILDUNTERSCHRIFTEN - Corporate S light - 6pt - Wei3

ROLL-UP:

HAUPT-UBERSCHRIFT - Corporate S demi - Versalien - ca. 220pt - rot oder griin
UBERSCHRIFTEN - Corporate S demi - ca.130pt - rot, griin oder dunkelgriin
FLIESSTEXT - Corporate S demi- 80 -120pt - rot, griin oder dunkelgrin
WEBADRESSE - Corporate S demi - 160pt - weiB, rot oder griin

POSTER GROSSER Af:

HAUPT-UBERSCHRIFT - Corporate S demi - Versalien - ca. 100-130pt - rot oder griin
UBERSCHRIFTEN - Corporate S demi - ca.60-80pt - rot, griin

FLIESSTEXT - Corporate S demi - 40-60pt - rot, dunkelgriin

WEBADRESSE - Corporate S demi- 160pt - weiB, rot oder griin

FARBPALETTE:

- DEUTSCHLAND-SUMMT-ROT C15,M100,Y90,K10

- DEUTSCHLAND-SUMMT-GRUN  C 50, M 0, Y 100, K 0

- FLIESSTEXT DUNKELGRUN C50,M0,Y 100, K 50

- FLIESSTEXT SCHWARZ CO,M0,Y0,K100



WIEDERKEHRENDE ELEMENTE: SKYLINE UND LOGO

Elementarer Bestandteil unserer Gestaltung ist neben dem Logo die Skyline der jeweiligen Stadt. Diese kann in einer perspekti-
vischen Griinschattierung prominent eingebunden werden oder als weier Scherenschnitt ein wenig in den Hintergrund treten.
Das Logo mit der fliegenden Biene wird gerne im oberen Bereich des Dokuments Uber der Skyline angeordnet, oder die Skyline
schlieBt im unteren Bereich des Dokuments ab und wird mit der Webadresse wei3 auf griin kombiniert. Der untere Griinbereich
kann ohne Probleme mit einer gleichfarbigen griinen Flache nach unten erweitert werden (siehe Beispiel). Die Skyline werden
IMMER Uber das Format hinaus angelegt ( Also keine weiBen Rander rechts, links oder auch unten)

Beide Skyline-Versionen liegen als Eps-dateien fir jeden Vor-Ort-Partner bei:

- (i ; f)
——’—
-
-

/’/ Ber‘/&t Jmnwm{‘/

www.berlin-summt.de
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DAS MASKOTTCHEN

Das Maskottchen bietet viel Raum fiir Kreativitat - Es kann ohne die Verbindung mit dem Logo freie Formen fliegen, die jedoch
von einem roten ,,Flugschweif* begleitet werden. Die Flugspur ist immer hinter der Bienen anzuordnen, die Konturstérke sollte
der GroBe der Biene angemessen ausfallen, abgerundete Kanten haben und den Stil ,,gestrichelt 3 zu 2“ aufweisen. Ansonsten
sind dem Flugvergniigen keine Grenzen gesetzt!




BILDELEMENTE

Bildelemente werden vor allem im Textgefuige mit einer Art ,,Post-it“ Anmutung eingebunden, gerne kénngn aber diese
»Post-it“s auch mit Text versehen werden und damit ein dynamisches Zusammenspiel von Bild und Text bilden.

Beispiel Flyer:

i%é Berlin surmnms:

»Berlin summt!* ist
eine Vision, mit der wir
moglichst viele Berliner

begeistern mochten.

Helfen auch Sie mit,

den Bienen vielfltige
Lebensrdume bereit zu

stellen?

Natur
féMCé #
Stadt

Wussten Sie, dass 298
Wildbienenarten in
Berlin zuhause sind?
Viele davon brauchen

Brachflachen zum

Leben. Lasst uns diese

Biotope erhalten!

Wir platzieren
Honigbienen auf
bekannten Hausern
der Hauptstadt.
Diese verbindende
Aktion schafft
Aufmerksamkeit!

www.berlin-summt.de

Beispiel Poster:

STIFTUNG
%“% Mensch&Umwelt

Summen Sie mit?

Summen Sce mit)

Mt der Biene als Botschafterin 7 mehr Stadtratur

lrﬁkern in der Stadt - eine neue Nihe zur Natur
ﬁ;etusr;?hnmkilrei kann unsere Sehnsucht 7y mehr
e stillen. Wir missen i
faszinierenden Insek i i ursese
ten einlassen yng uns Zeit fj
5 ! eit fi
Beobachtungen gonnen. Wir nehmenJahreszeiteunr

D.ie Bestéubungsleistung von Insekten

Eve meisten Pﬂqnzen werden durch Insekten

Feﬂstaubt und bringen erst dadurch Samen und
ruchte hervor, Wussten Sie, dass Wildbienen

Buntes Berlin - Summendes Berlin

Bgrlri]n bezeichnet sich oft als die arten-
r’elg stf S?adt Europas. Kaym eine GroBstadt
»leistet” sich so viele blijh- und insektenrej-

S:S“CF}:aecnheNztkaum. Sie erkennen nur in ihrer
zZung oder ji i
logom e WerEg In ..gepflegten Griinan-

Wollen wir a le die viel t eschworene Ologische Vielfalt erhalten
: o o Bi . .
viel | »Blologisy Vi “
ussen wir auch die e erandere wilde Ecke scha tze’ erner, '

i

Summen Sie mit?

W www.berlin-summt.de

Mensch& Umwelt



LOGOVARIANTEN

Das Logo ist ein flexibles Element, dass in verscheidensten Variationenen auf den unterschiedlichen Medien angeordnet
werden kann (Siehe Variante auf Flyer S. 4). Um groBtmaogliche Wiedererkennung zu erreichen empfehlen wir alle 3 Ele-
mente zusammen zu verwenden: Schriftzug, Maskottchen und Flugschweif!

Der B(enenéoffer‘

%mwe/;%i/%mj /eécﬁfkjemwltf

DAS ALLES STECKT DRIN:
* unterhaltsame Infos
» faszinierende Materialien
* Ideen zum aktiv werden
* anregende Quizfragen

¢, E;;enenkoffer: Schul-Kids
Fir Kinder im Alter von 8 - 12 Jahren

Gemeinsam lernen wir die Wild- und (3.6, Kiasse)

Honigbienen kennen und schitzen.

\
§ Bestellung ung |

g nfos unter:
www.blenenkoffer.de

( Menseh & Umuelt

www.berlin-summt.de

et Summen Sée mct?

Varianz ist uns wichtig! Jede Stadt ist anders und verdient auch ein individuelles Logo! Wir wollen, dass Ihr sich dem Stil folgend
austobt und der Gestaltung leben einhaucht, ohne unsere schlichte Gestaltungslinie aus dem Auge zu verlieren ( WeiBer Hinter-
grund, immer wieder Ruhepunkte schaffen, plakative lesbare Informationen).

Vielfalt macht stark!
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Das Honigglas-Etikett

250g

%1
-

B e

/; o

! Honig vom

Ausbildungszentrum

Salzufer

1. Standortbezeichnung:
“Honig vom Dach des .."

2. Maskotichen und Stadt-summil-Name
(Schriftart bereits bei Druckerei)

3. Skyline ihrer Stadt-summt! Imtiative

Berlin

é?:______________‘__-
Qg‘
e

IW_

4 Siller Grul von ihren "Stadt™-Bienen

Ein siiBer GruB von den Hauptstadt-Bienen

_t R Textaﬂp.assu ng an

. ~ . ihren Standort.

: |

uumahmumm“dern B. |

dunch das Anpflarcen heimischer
meanﬂgmun ammmu StHmgs| ".l'&bmteadresse
Eegen oder Installeren Sie
unsaren wichtigen aenawe:wmds T i
Weitera Infos: wwsa berlin-summt.de i &
Fal-w wn ml l‘E
Ty / B 31022007 ezﬁﬂg
'7.&,}. / g, 7. Imkerdaten:

- Mame
- Anschnft
- Tel./Mail (Optional)

5. Platz fur das Logo ihres
Fromi-lmkerstandortes

a2
Mindesthaltbarkeitsdatum
(MHD)
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Anlage 2: Kernbotschaften ,,Stadt xy summt!“

Wir wollen Bewusstsein wecken und dartiber informieren, dass

= die Natur in Stadt und Land vielerorts verarmt ist; damit wird u.a. das Nahrungsangebot
fiir Insekten reduziert (z.B. durch Monokulturen, Pestizid-Einsatz, Balkonbepflanzung
mit Bienen-unfreundlichen Arten, ungeeignete Mah-Methoden und Zeitpunkte etc.)

= viele Insektenarten, darunter viele Wildbienenarten, auf der Rote-Liste
der bedrohten Arten stehen und auch Honigbienen unter dem einseitigen
Nahrungsangebot und dem Pestizid-Einsatz leiden;

= Honigbienen nicht nur Honig produzieren, sondern als wichtige Bestduber (z.B. von
Obstbdumen) auch dafiir sorgen, dass Friichte reifen

* wir alle von funktionierenden Okosystemen abhingen und daher Naturschutz kein
Luxus ist, sondern Lebensqualitat

= jeder Einzelne (auch in der Stadt) seinen Beitrag leisten kann fir mehr Vielfalt in der
Natur und fir ein breiteres Nahrungsangebot fir Bestauberinsekten.

Wie wollen wir das erreichen? Wir wollen ...

= die Bienen als Botschafterinnen fliir mehr Stadtnatur etablieren

= mit Honigbienenvolkern und/oder groRRen, dsthetischen Wildbienen-Nisthilfen an
ausgewahlten, moglichst zentralen Standorten oder wo sinnvoll auf prominenten
Dachern in der Stadt Aufmerksamkeit erregen

= die Aufmerksamkeit dafiir nutzen, um die breite Bevolkerung und die Fiihrungskrafte
zum bienenfreundlichen, zukunftstrachtigen Handeln zu motivieren.

Handeln im Sinne von , XY summt!“ heif3t ...

= auch in der Stadt Lebensraum fiir Honig- und Wildbienen, aber auch fiir andere
Insekten, bereitstellen, z.B. durch entsprechende Garten- und Balkongestaltung oder
Randstreifenbegriinung, den Bau von Insektenhotels etc.

= regionale Produkte erwerben, z.B. Honig von benachbarten Imkern statt Honig aus dem
Supermarkt; Gemdise aus urbanen Garten etc.

= durch das Einkaufsverhalten generell eine vielfiltige Landwirtschaft fordern

Kernbotschaften , XY summt!“- Vorlage
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»XY summt!“ Imkerstandorte in Stadt xy

Honigbienen spielen zwar nicht die zentrale Rolle bei ,,Deutschland summt!“, jedoch ist das
Prasentieren eines Imkerstandes oft ein grofRes Erlebnis fiir die Besucher und erzeugt eine
positive Emotion, die wiederum fiir die Begeisterung den Wildbienen gegentiiber genutzt
werden kann. Aus diesem Grund ist es positiv zu werten, wenn ein Vor-Ort-Partner mit
kommunikativen, naturverbundenen und offenen Imkern zusammen arbeiten. Sie kdnnen die
breiten Bevolkerungsschichten an das Thema ,Bienen” gut heranfiihren. Wichtig bei der
Auswahl der Imker ist es, dass sie sich definitiv auch fiir den Wildbienenschutz stark machen
mochten.

Ein , XY summt!“-Imkerstandort kann nur in Absprache mit den Vor-Ort-Partnern eingerichtet
werden. Die Verwendung des , XY summt!“ Logos bedarf also deren Zustimmung. ,XY summt!“
Standorte liegen meist an relativ zentralen Orten in XY, an denen bestimmte Zielgruppen gut
angesprochen werden kénnen, darunter

= Dicher von prominenten Gebiuden: Breitenwirkung durch groRe Offentlichkeit; man
erreicht Zielgruppen, die sich sonst weniger fir Umweltthemen interessieren

= Aktivitdtszentren in der Stadt: hier kann man gezielt bestimmte Zielgruppen
ansprechen.
Dabei werden die jeweiligen spezifischen Gegebenheiten der Standorte genutzt.

Imker an XY summt!“ Standorten ...

= unterstiitzen die wesensgerechte Imkerei zumindest ideell

'll

= helfen mit, die Kernbotschaften von ,XY summt!“ zu verbreiten

= tragen entweder selber zur Bewusstseinsbildung bei oder erlauben, dass an ihrem
Standort Aktivitaten der Stiftung fiir Mensch und Umwelt oder ihrem Vor-Ort Partner
durchgefiihrt werden

Kernbotschaften , XY summt!“- Vorlage
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Anlage 3 - Kommunikationsmittel summende Stadt e
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Herzlich willkommen,

liebe Deutschland-summt~Partner!

Im Rahmen unserer offiziellen Kooperation zur Férderung der Wild- und
Honigbienen Gberreichen wir lhnen viele nutzliche Kommunikationsmittel.

Wir wollen im Rahmen unserer Kooperation drei
Dinge in den Fokus der Arbeit stellen: a) die
Erhaltung der Biologischen Vielfalt auf dem
kommunikativen Weg beférdern und dabei die
Wild- und Honigbienen als Botschafterinnen
fir mehr Natur in Stadt und Land nutzen, b) die
ProjektmaBnahmen moglichst vielféltig realisie-
ren und dabei lhre vorhandenen Kompetenzen
und Projekte einbeziehen, damit auch diese von
der Kommunikations-Klammer ,Deutschland
summt!“ profitieren, c) die Vielschichtigkeit der
unterschiedlichen Zielgruppen in dem MaBe
beriicksichtigen, dass fiir jeden Aha-Erlebnisse
moglich werden und die Leute sich stark ma-
chen gerne aktiv fir Bienen.

Mit der Kooperationsvereinbarung und dem
Anerkennungsbetrag von xx Euro erhalt der
Stadte-Partner (vertreten durch eine naturli-
che Person, die in der Trager-Organisation eine
Funktion inne hat) die folgenden dargestellten
Kommunikationstools. Diese sind ausgespro-
chen umfangreich und sollen unsere Partner
in die Lage versetzen, in kurzer Zeit sichtbar,
einfach, preiswert und eigenstandig ihre Stadte
bzw. Regionen zum Summen zu bringen.
Deutschland summt! befahigt damit die

Dr. Corinna Hoélzer

Vor-Ort-Akteure nach auBen zu treten, sichtbar
zu werden und einen Namen zu fiihren, der zum
Mitmachen einladt. Summen Sie mit?

Die Kommunikationsmaterialien bestehen
aus zwei Teilen. Der eine Teil ist das
~Willkommenspaket“. Dieses beinhaltet etwa
zwei Dutzend unterschiedliche Kommunikati-
onstools, die kostenfrei zur Verfiigung gestellt
werden. Diese Druckdaten werden auf einer
DVD auf dem Postweg 14 Tage nach Erhalt des
Anerkennungsbetrages zugesandt.

Weitere Kommunikations(hilfs)mittel im Umfang
von ebenfalls zwei Dutzend Bausteinen kénnen
optional dazu erworben werden. Die Kosten
missen dazu im Einzelnen erfragt werden, da
sie sehr vom Umfang und GroBe des jeweiligen
Tools abhéngig sind. In jedem Fall ist Ihnen ein
Spezialpreis sicher. Ebenso steht unser Team |h-
nen mit Rat und Tat zur Seite.

Viel SpaB bei Ihrer wichtigen und schénen
Summ-summ-Arbeit wiinschen im Namen

des Deutschland summt!-Teams aus Berlin

Cornelis Hemmer

Fiir Riickfragen: Dr. Corinna Hélzer & Cornelis Hemmer | Stiftung fiir Mensch und Umwelt | HermannstraBe 29, 14163 Berlin |
www.deutschland-summt.de | info@deutschland-summt.de | Tel.: +49 (0)30 394064-310 | Fax.: +49 (0)30 394064-329

S.1
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A) Willkommenspaket — Kommunikationsmittel fir Ihre Arbeit!

(Individuelle Anfertigung und Ubergabe der Druckdateien an unsere Partner ist Teil der Kooperationsvereinbarung)

. Ihr eigenes Stadt-summt!-Maskottchen (jpg, png, eps)

. Ihr Logo - Maskottchen mit Schriftzug (jpg, png, eps)

. Skyline Ihrer Summ-summ-Stadt (sofern im Netz vorhanden) (jpg, png, eps)

. Outdoorbanner mit Skyline und Logo (wetterfeste LKW-Plane mit 8 Osen zum Aufhangen) (fertiges Druck-PDF)
. Rundsticker mit Maskottchen Ihrer Summ-summ-Stadt (@ 70 mm) (fertiges Druck-PDF)

. Nadelbutton mit Maskottchen lhrer Summ-summ-Stadt (@ 25 mm) (fertiges Druck-PDF)

. Banderole fir Ihre Spendendosen (fertiges Druck-PDF)

. Visitenkarten fiir Ihre Engagierten vor Ort (InDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)

. Namensschilder fiir Ihrer Engagierten (flir Aktionsstande, Vortrage etc.) (InDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)
10. Schild fiir Bienenbeuten der ,,Promihduser® (inDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)

11. Handzettel - Wildbienennisthilfe (fertiges Druck-PDF)

12. Handzettel - Schutz der Wildbienen (fertiges Druck-PDF)

13. Handzettel - Schutz der Hummeln (fertiges Druck-PDF)

14. Handzettel - Was Sie schon immer lber Honigbienen wissen wollten! (fertiges Druck-PDF)

15. Handzettel - Rezeptur zur Herstellung von Lippenbalsam / Schuhcreme (fertiges Druck-PDF)

NO O NONO1T PR~ —

Vorlagen zum Einfiigen eigener Texte und Bilder

16. Selbstdarstellungsflyer Ihrer Initiative (InDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)

17. Webseite Ihrer Initiative inkl. Favicon im CMS Contao; inkl. 2 x 2 Std. telefonische Einfiihrung, integriert in
www.deutschland-summt.de, aber unter eigenstandiger Domain.

18. Roll-up Ihrer Summ-summ-Stadt (InDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)

Per Post erhalten Sie folgende Kommunikationsmittel

19. DVD mit allen o.g. Grafiken und vereinbarten Dokumenten

20. Je 100 Folder - ,,Deutschland summt!, ,Summende Garten®, ,Wildbienen®

21. Kosmos-Buch ,,Wir tun was fiir Bienen. Bienengarten, Insektenhotel und Stadtimkerei“ (1 Exemplar)

Das Honigglas-Etikett
22. Honigglas-Etikett (Twist off Rundglas, 250 g) (Gestaltungsrichtlinien finden Sie in der Anlage 1)
23. Honigglas-Etikett (Twist off Rundglas, 50 g) (Gestaltungsrichtiinien finden Sie in der Anlage 1)

B) Weitere Kommunikationsmittel nach Bedarf

24. Lippenbalsam-Etikett fir Alu-Tiegel (15 g) (fertiges Druck-PDF)
25. Schuhcreme-Etikett fir Glas (80 g) (fertiges Druck-PDF)
26. Poster ,Wild- und Honigbienen® fiir A3 bis AO-Format (inDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)
27. Wanderausstellung ,,Die Welt der Honigbienen - ganz nah!“ - Bereitstellung von Einzeltafeln
im Druckformat oder Ausleihe einer vorhandenen Austellung. (fertiges Druck-PDF)
28. Druckvorlage fir eine Schiirze mit gesticktem Maskottchen und Schriftzug inkl. Kontakt des
Schirzenherstellers (fertiges Druck-PDF)
29. Gewinnspiel Banner - wetterfest mit Osen (fertiges Druck-PDF)
30. Wildbienen-Patenschaftsurkunden (Natur, Bronze, Silber, Gold) (inDesign-Datei oder fertiges Druck-PDF)
31. Handzettel - Produkte der Honigbienen (Honig, Pollen, Propolis, Wachs) (fertiges Druck-PDF)
32. Folder mit eigenem Stadte-Maskottchen (,Summende Garten®, ,Wildbienen®) (fertiges Druck-PDF)
33. Bienenkoffer - Unsere Partner erhalten 15% Rabatt.
Mehr Infos unter www.bienenkoffer.de
34. Gewinnspiel ,Bienen & Bliten® fir lhre Infostéande (fertiges Druck-PDF)
35. Einbindung in Kooperation mit unserem Wildbienenhotel-Tischler (H x B: 200 x 110 cm)

Fiir Riickfragen: Dr. Corinna Hélzer & Cornelis Hemmer | Stiftung fiir Mensch und Umwelt | HermannstraBe 29, 14163 Berlin |
www.deutschland-summt.de | info@deutschland-summt.de | Tel.: +49 (0)30 394064-310 | Fax.: +49 (0)30 394064-329
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Willkommenspaket flr Kooperationspartner:

(fir Kooperationspartner kostenlose Anfertigung und Ubergabe der Druckdateien)

1. Stadt-summt! - Maskottchen
individuell an Ihre Stadt oder Region
angepasst

2. Maskottchen mit Schriftzug

3. Skyline Ihrer Summ-summ-Stadt

Ber‘/én JMM-/

cm————

4. OQutdoor-Banner - 180cm x 50cm

Wetterfeste LKW-Plane mit 8 Osen im Abstand von 50cm, zum Aufhingen

oy
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5. Sticker 6. Nadelbuttons 7. Banderole
selbtklebende Outdoor-Sticker (70 mm) @25 mm fiir hre Spenden-Sammeldose
x‘"'_---,_‘ 3 « > t J - Rl
b Be,‘/m JMM/ i oot 4
; Eric Leupo

Www.berlin-summt.de
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8. Visitenkarten
fir lhre Vor-Ort-Aktiven

9. Namenschild
flir lhre Vor-Ort-Aktiven

10. Schild fiir Bienenbeuten
passend fiir Einzel-Zargen

Fiir Riickfragen: Dr. Corinna Hélzer & Cornelis Hemmer | Stiftung fiir Mensch und Umwelt | HermannstraBBe 29, 14163 Berlin |
www.deutschland-summt.de | info@deutschland-summt.de | Tel.: +49 (0)30 394064-310 | Fax.: +49 (0)30 394064-329
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11. Handzettel (A4)
Wildbienennisthilfen

@ Unsere Handlun .rempfelt/wz en
Fiir den Schutz pter Weldbienen!

aufBalkon,Terasse oder i Garten.

stehendes Totholz Trockenmaue,Garlnteich und Sendinsen.

den Wegepltin.

tinge bis s nichste Frin
Nitzinge und bl zu 70%

Hingen Sie aus Holzund Schifhlmen gobaut Inssktannistifen sut

meh und mahe 3o den Konsum von Fesch und Fisch.

Zehen Sk das Faad und den GPNV domelgenen Autovor.

Gbernahmen Sie Wibienenpatenschaften nd hlfen Si uns, 2u efen
(wiwswidbionenpaten.de]

Mehr Infos: www.wildbienennisthilfen.de:

12. Handzettel (A4
Schutz der Wildbienen

VLE/‘ Lp/)J‘ Zum
- Van VL{:umme/»t

Sie bienenfreundiiche Krduter, Stauden und Gehlze
und il i ol méglhst ausschieBlich ungefte und

Erhalten Sie Kieintiobensra reh Totholz
(gemo auch e, Kamp und Reisigecke,
Gartenteich und Lesesteine oder e .

Falhren Sie Famile, Freunde und Nachbarn zum Hummelnest

ol i il ber s Bane-un VispenschuzNezwer

Mehr Infos: www.bienen-und-hummeln.de

13. Handzettel (A4)

Schutz der Hummeln

Wussten Sie schon ... ?

®

LIPPENBALSAM SELBER HERSTELLEN!

14.Handzettel (A4)
»Was Sie schon immer liber Honigbie-

1%

nen wissen wollten!

15. Handzettel (A5)

Rezeptur zur Herstellung von
Lippenbalsam

——

BT

“

(RER LEBENSAUNST

16. Selbstdarstellungsflyer
Auf Wunsch mit Texten und Fotos
von lhrer Summ-Stadt

17. SummSumm-Website

Wir liefern Ihnen eine Struktur mit

18. Roll-up (200x90cm)

Auf Wunsch mit Texten und Fotos

ersten Inhalten in CMS ,Cantao“ sowie von lhrer Summ-Stadt

eine Kurz-Schulung

Per Post erhalten Sie folgende Kommunikationsmittel

Wir tun was
fiir Bienen

19.DVD
Inkl. allen Dokumenten und Grafiken
des Willkommenspakets

20. Folder (je 100 gedruckte Ex.)
,Deutschland summt!“,
,Summende Garten®,
,Wildbienen“

21. Kosmos Buch (1 Exemplar)

,Wir tun was fiir Bienen®, geschrieben
von den Initiatoren von
Deutschland-summt!
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Das Honigglas-Etikett

22. Honigetikett 23. Honigetikett
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Honig vom
Ausbildungszentrum
Salzufer

Platz fiir das Logo ihres

Promi-Imkerstandortes 805

-

Ausbildungszentrum
\ Salzufer

S ccccccem==—"

Berlin
Jmmmmmf.

x

Ein stiBer Gru3 von den Hauptstadt-Bienen

_—

Berlin summmnnt| ifb

Unterstlitzen Sie Honig- und Wildbienen der Hauptstadt 5
durch das Anpflanzen heimischer Blumen und Straucher. H
Lassen Sie ruhig mal im Garten einige Blétter und Stangel &
liegen oder installieren Sie Insektenhotels - diese dienen €5 | _
unseren wichtigen Bestduberinsekten als Nisthilfen! % ‘5 3
Weitere Infos: www.berlin-summt.de Stan
. 52338
Eine Initative im Deutscher Honig 83 wo
Rahmen von: L0 n —

Mindestens haltbar

bis: 31.12.2017

Mehrwegglas e2 50g
Kiihl, trocken und dunkel lagern.

L Platz fiir das Logo ihres Gestaltungsrichtlinien finden Sie in der Anlage 1
Promi-Imkerstandortes
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Weitere Kommunikationsmittel nach Bedarf

(Diese erhalten Sie von uns, angefertigt mit Ihrem Summ-summ-Maskottchen.)

24. Lippenbalsam 25. Schuhcreme 26. Poster

Etiketten fiir Aludéschen (15 g) Etiketten fir Glas (80 g) »Wild- und Honigbienen®

fiir A3 bis AO-Format

27. Wanderausstellung 28. Schirze 29. Gewinnspiel Banner

Bereitstellung von Einzeltafeln im Druckfahige Datei fiir Stickerei wetterfest mit Osen
Druckformat oder Ausleihe einer fur Aktionsstande usw.

vorhandenen Austellung.

= L.

30. Wildbienen-Patenschaftsurkunde 31. Produkte der Honigbiene 32. Folder mit eigenem Stadte-
Natur, Bronze, Silber, Gold Honig, Pollen, Propolis, Wachs Maskottchen
(»Summende Gérten®, ,Wildbienen®)

33. Bienenkoffer fiir Kitas und 34. Gewinnspiel 35. Einbindung in Kooperation

Grundschulen ,Bienen und Bliiten” mit unserem Wildbienennisthilfen-
Unsere Partner erhalten 15% Ra- fiir lhre Info- und Mitmachstande Tischler

batt. Mehr Infos: bienenkoffer.de

Fiir Riickfragen: Dr. Corinna Hélzer & Cornelis Hemmer | Stiftung fiir Mensch und Umwelt | HermannstraBBe 29, 14163 Berlin |
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Der B[enenéaffer

DAS ALLES STECKT DRIN:

* unterhaltsame Infos

« faszinierende Materialien
* Ideen zum aktiv werden
+ anregende Quizfragen

lung und Infos._unter;
www.bienenkoffer.de

2
’\&é Summen Sie mit?

36. Bienenkoffer Flyer
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