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TOP 6.  Touristische Entwicklungen und Ziele in der Liineburger Heide GmbH
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Mitbewerbervergleich
Wachstumsfuhrer Heide
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Tagestourismus

Problem des Tagestourismus:

* Gast lasst nirgendwo Daten: keine Buchung, keine Zahlung, kein Check in

* Eristin sehr groBer Menge in der Heide vorhanden, Untersuchungen ergaben 30 Mio.

* Erist ein groBer Wirtschaftsfaktor fiir die Region, fiir den Einzelhandel, Umsatz 829 Mio.

* Der Tagestourist ist wie ein Geist . ‘
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Bewegungsdaten fiir das
Gebiet Lineburger Heide
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* Tagestourismus mengenmaRBig erfassen

* Heimatort der Tagestouristen ermitteln

* Zielgruppen der Tagestouristen ermitteln

* Marketing verfeinern und Mittel noch genauer einsetzen

Tagestourismus

 Einzugsgebiet klar
erkennbar (rot)

+ Maximal 2 Stunden rund
um die Heide

* Andere Zielgruppen, als
bei Ubernachtungen!
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Zielgruppen Tagesgiste

* Hamburg als klare Nr. 1
(Index 5467 1)

» Hannover viel starker
als Bremen

Ranking der Kreise nach
absoluter Anzahl Tagesgaste

1. Hamburg

2. Region Hannover

3. Stade

4. Herzogtum Lauenb
5. Rotenburg-Wimme
6. Berlin

7. Bremen

8. Gifhorn

9. Pinneberg
10.Stormarn

Tagestourismus

* Schleswig-Holstein ist
eine echte Uberraschung

+ Tagestouristen aus
Berlin!
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Zielgruppen Tagesgaste 2022

Tagesgaste

Soziale Lage

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung— Tradition Modernisierung

Neuorientierung

Index gegeniiber
@ Basis

Uber 150

135 bis unter 150
120 bis unter 135
105 bis unter 120
95 bis unter 105
80 bis unter 95
65 bis unter 80
50 bis unter 65

unter 50

Tagesgaste 2022
% Anteil der Zielgruppen

Konservativ-Gehobene
Postmaterielle

Performer

Expeditive
Neo-Okologische
Adaptiv-Pragmatische Mitte
Konsum-Hedonisten
Prekare
Nostalgisch-Biirgerliche

Traditionelle
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Noch nie dagewesene
Verfeinerung des
Marketings

Bonn hat einen unterdurchschnittlichen Besucherindex

Schritt 1: Umliegende Kreise prifen auf gleiches Verhalten

Schritt 2: Anteil relevanter Zielgruppen in Bonn prifen. Lohnt es sich? Wie viele Naturliebhaber haben wir dort?
Schritt 3: Kaufkraft in Bonn priifen. Passt sie zum Produkt?

Schritt 4: Wie viele mannliche/weibliche Einwohner gibt es? Wegen der Ansprache/Bildsprache

Schritt 5: Konkrete Social Media Anzeige schalten nur in Bonn mit Produkt fur nur diese Zielgruppe.
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Vorteile

Ubrigens

Diese Bewegungsdaten kann man auch fiir andere Potentialanalysen nutzen.

Wie viele Menschen gehen durch die Ful3gangerzone? Um 13:00 h?
- Wie viele Menschen fahren morgens um 08:00 h von Winsen nach Liineburg? Dienstags?

- Wie erfolgreich war mein Stadtfest?

Wie viele Hamburger kaufen in Soltau ein?

Es gibt keine Live Daten.
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@ +49 4131-309 39 60
info@lueneburger-heide.de LUNEBUR
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